REGULAMIN KONKURSU BEST SHOP CONCEPT 2025

(dalej: ,,Konkurs™) organizowanego przez ECP Polska Sp. z 0.0. Sp. k. z siedzibg w Warszawie 01-
560, przy ulicy Toeplitza 2/84, wpisang do Krajowego Rejestru Sagdowego prowadzonego przez Sad
Rejonowy dla miasta stotecznego Warszawy, XIII Wydziat Gospodarczy pod numerem KRS
0000458576 (dalej: ,,Organizator™).

I. CEL KONKURSU

Idea Konkursu jest przedstawianie ciekawych pomystéw na realizacje sklepu o duzych walorach
estetycznych 1 uzytkowych, ktére wyrdzniaja si¢ na polskim rynku unikalnymi rozwigzaniami i
designem.

II. UWAGI WSTEPNE
1. Konkurs nie jest gra hazardowa w rozumieniu ustawy z dnia 19 listopada 2009 r. o grach
hazardowych (Dz. U. 2009, Nr 201, poz. 1540 ze zm.).
2. Organizator jest skladajacym przyrzeczenie publiczne w rozumieniu art. 919 kodeksu

cywilnego.

II. UCZESTNICY

1. W Konkursie moga wzia¢ udziat osoby prawne lub osoby fizyczne, prowadzace dziatalno$¢
gospodarczg.

2. Zgloszenia sklepu do Konkursu moze dokona¢ osoba uprawniona do reprezentacji tego
podmiotu / sklepu lub osoba przez nig upowazniona. Zgtoszenie moze dotyczy¢ sklepu
dopuszczonego do uzytkowania na potrzeby handlu detalicznego.

3. Po prawidlowym dokonaniu zgloszenia, podmiot spetniajagcy warunki Regulaminu staje si¢
uczestnikiem Konkursu (dalej: ,,Uczestnik™).

4. Organizator nie pobiera optat z tytutu zgloszenia sklepu do Konkursu.

5. Aby wzia¢ udzial w Konkursie nalezy przesta¢ zgtoszenie 1 informacje o obiekcie oraz
materiat zdjgciowy opisane w pkt 5 1 6 Regulaminu.

6. Zgloszenie powinno zawiera¢ nastepujace informacje: petna nazwa sklepu, okreslenie
kategorii w ktorej startuje sklep (patrz pkt. V.4.), adres, wtasciciel, powierzchnia sklepu,
uzasadnienie zgloszenia do konkursu, przynalezno$¢ do sieci handlowej, date otwarcia lub
ukonczenia remodelingu sklepu

7. Materiat fotograficzny, o ktérym mowa w ust. 4 powinien zawiera¢ minimum 6 zdjeé
zgloszonego sklepu, w dobrej rozdzielczosci. Powinny one przedstawia¢ witryne sklepowa z
logo sklepu / marki, wnetrze sklepu, strefe sprzedazy i elementy uznane przez wtasciciela
lub inwestora za szczegolne 1 wyrdzniajace.

8. Organizatorowi przyshuguje prawo weryfikacji danych przedstawionych przez Uczestnika
Konkursu lub zgloszenia potrzeby ich uzupetnienia w wyznaczonym przez Organizatora
terminie. Osoby zarzadzajace zgltoszonym sklepem powinny umozliwi¢ Organizatorowi lub
wyznaczonej przez Organizatora osobie wizyte w celu zapoznania si¢ z sklepem, oceny
zgodno$ci z nadestanym materiatem fotograficznym, wykonania dodatkowej dokumentacji i
zebrania materiatdéw dziennikarskich do publikacji w Perfect Store. W razie zamieszczenia
w zgloszeniu informacji nieprawdziwych lub mylacych, Organizator bedzie uprawniony do
wykluczenia Uczestnika z udziatu w Konkursie, o czym Uczestnika poinformuje.

IV. MIEJSCE PRZEPROWADZENIA KONKURSU I TERMINARZ
1. Konkurs zostanie przeprowadzony przez Organizatora za posrednictwem Perfect Store oraz
na portalu w zaktadce poswigconej Konkursowi.
2. Zgloszenia do Konkursu mozna sktada¢ do 30.09.2025
3. Organizator jest uprawniony do wyboru z nadestanych zgloszen poszczegdlnych materiatow
1 zamieszczenia ich w wydawnictwach drukowanych i elektronicznych.
4. Uczestnik oswiadcza, iz jest uprawniony do wyrazenia zgody na wykorzystanie nadestanych



przez niego materialow w powyzej opisanej formie, co dotyczy takze znajdujacych si¢ w
materiatach: nazwy 1 logo sklepu, fotografii, jak rowniez, ze takiej zgody udziela. Tym
samym Uczestnik ponosi odpowiedzialno$¢ za roszczenia 0sob trzecich, mogace wynikac z
wykorzystania przedtozonych materialow, w tym w szczeg6lnosci za roszczenia zwigzane z
naruszeniem praw autorskich, praw do znakow towarowych do nazw, logo i fotografii.
Jednoczesnie, Uczestnik przyjmuje do wiadomosci, iz Organizator moze nie poshuzy¢ si¢
przedlozonymi materiatami i nie zamiesci¢ jakiejkolwiek publikacji na temat promowanego
sklepu.

5. Oficjalne ogloszenie wynikow konkursu odbedzie si¢ podczas RetailShow Afterparty.

6. Zgloszone sklepy beda prezentowane na portalu, a zwycigskie 1 wyrdznione sklepy na
famach Perfect Store.

7. Organizator nie oferuje nagrod pieni¢znych ani nagrod rzeczowych.

8. Tytul Laureata w danej kategorii nie podlega wymianie na zadne inne §wiadczenie.
Niedopuszczalne jest rowniez odstgpienie wygranej na rzecz osob trzecich.

V. JURY

1. W Konkursie zostang wytonieni laureaci w wyniku gtosowania juroréw wchodzacych w
sktad jury Konkursu ztozonego z wybranych przez Organizatora przedstawicieli firm
doradczych, pracowni architektonicznych, stowarzyszen branzowych, mediow oraz
przedstawicieli Organizatora.

2. Zwycigzca Konkursu zostaje sklep, ktory zdobedzie najwigksza liczbe punktow w danej
kategorii. Kazdy z Jurord6w moze przyzna¢ danemu sklepowi minimalnie 1 punkt i
maksymalnie 10. Punkty uzyskane przez dany sklep przez wszystkich Jurorow sumujg si¢ 1
zostang opisane przez Organizatora w protokole z glosowania. Cztonkowie Jury glosuja
osobiscie lub przy pomocy §rodkdéw porozumiewania si¢ na odleglos¢.

3. W przypadku, gdy dwa lub wiecej sklepdw otrzymajg takg samg liczbg punktow
sklasyfikowane sa ex equo.

4. Laureaci zostang wytonieni w kategoriach:

e sklep odziezowy

e hipermarket

e supermarket

e dyskont

e sklep typu convenience

e sklep specjalistyczny

e punkt sprzedazy ustug

VI. REKLAMACIJE

1.

2.

Wszelkie reklamacje zwigzane z uczestnictwem w Konkursie lub zgloszeniami sklepéw w
Konkursie mogg by¢ zglaszane za posrednictwem poczty poleconej na adres Organizatora.
W zgloszeniu reklamacyjnym nalezy poda¢ dane identyfikujace zgtaszajacego, w
szczegolnosci nazwe, adres i dane dotyczace sklepu, ocenianego w ramach konkursu.
Zgloszenie to winno rowniez zawiera¢ prawidtowo sformutowane zastrzezenie co do
przebiegu Konkursu. Reklamacja powinna by¢ uzasadniona i podpisana przez osobe
uprawniong do reprezentacji Uczestnika.

Reklamacje¢ mozna zglosi¢ w terminie nie dtuzszym niz 7 dni od dnia zaistnienia przyczyny
reklamacji, jednak nie p6zniej niz w terminie 14 dni od dnia zakonczenia Konkursu. O
zachowaniu terminu na zgtoszenie reklamacji decyduje data dostarczenia reklamacji.
Organizator rozpatrzy reklamacj¢ 1 powiadomi Uczestnika na pi$mie listem poleconym o
uwzglednieniu lub odrzuceniu jego reklamacji w terminie 21 dni roboczych od dnia
otrzymania reklamacji, wraz ze wskazaniem uzasadnienia rozstrzygnigcia.



VIL. POSTANOWIENIA KONCOWE

1.

Uczestnik wyraza zgodg (udziela licencji) na bezptatne opublikowanie udostepnionych
przez siebie lub dostepnych za posrednictwem oficjalnej strony internetowej Uczestnika:
danych, nazw, logo, znakow towarowych, zdje¢ sklepow, informacji o uczestnikach i
laureatach Konkursu, informacji badz skrotéw informacji lub materiatow, przedstawionych
w nadestanych materiatach na famach Perfect Store, w prasie 1 na antenie radia, w telewizji
oraz na stronach internetowych, w sieciach komputerowych i multimedialnych, w
newsletterach, korespondencji. Zgoda Uczestnika rozcigga si¢ rOwniez na wypowiedzi
przedstawicieli Uczestnikow, jak rowniez na wykorzystanie imion, nazwisk 1 wizerunkow
tych os6b w razie ich udost¢pnienia Organizatorowi przez Uczestnika lub tez tych
udostgpnionych lub opublikowanych na oficjalnej stronie internetowej Uczestnika. Dotyczy
to takze opublikowania przez Organizatora informacji o rozstrzygnigciu Konkursu i jego
promocji.

Wszelkie materialy zwigzane z Konkursem w tym zdjecia zgloszonych sklepow przekazane
Organizatorowi przez Uczestnikéw nie podlegaja zwrotowi. Organizator zastrzega sobie
prawo ich pdzniejszego bezptatnego wykorzystania w swojej dziatalnosci, na wszystkich
polach eksploatacji, bez ograniczen czasowych.

Uczestnik wyraza zgod¢ na otrzymywanie od Organizatora i jego partneréw informacji
handlowych przesytanych srodkami komunikacji elektroniczne;j i listowne;.

Regulamin jest dostepny na stronie internetowej pod adresem www.retailshow.pl.
Warunkiem wziecia udzialu w Konkursie jest akceptacja postanowien niniejszego
Regulaminu. Przystepujac do Konkursu Uczestnik zobowigzuje si¢ do przestrzegania
postanowien Regulaminu. Naruszenie przez uczestnika tego zobowigzania stanowi
podstawe odmowy odznaczenia Uczestnika jako Laureata, jak rowniez wykluczenia
Uczestnika z Konkursu.

Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany postanowien Regulaminu, o ile nie wptynie to
na pogorszenie warunkow uczestnictwa w Konkursie. Informacja o ewentualnej zmianie
zamieszczona zostanie na portalu. Umieszczenie Regulaminu jak 1 kazdej jego zmiany na
portalu oznacza przekazanie go do wiadomosci uczestnikow.

W sprawach nieuregulowanych w Regulaminie, zastosowanie znajdg przepisy powszechnie
obowigzujacego prawa, w szczegolnosci Kodeksu cywilnego.



http://www.retailshow.pl/

